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Sissejuhatus

Internetist ostude sooritamine on pidevas kasvus. Ainuliksi 2017. aasta jooksul kasvas
ulemaailmne e-ostudele kulutatud summa 1.8 triljonilt dollarilt 2.3 triljonile dollarile
(eMarketer Editors, 2017). Suurte e-poodide kdrval nagu Amazon esineb ka e-poode, kus
vaiksem maht lubab isiklikumat lahenemist klientidele ja toodetele. E-turundusele avatud

ligipaés annab véiksematele ettevotetele vdimaluse jduda suurema tarbijaskonnani.

E-poodi saab ise programmeerida, kuid kui ei ole kasutatud valmisolevaid mooduleid, v6ib
e-poe ehitamine muutuda ajaliselt kulukaks. Selle véltimiseks on the alternatiivina voimalik

kasutada monda kiimnetest sisuhaldussiisteemidest.

Antud t66s on valitud sisuhaldussusteemiks Wordpress selle kasutajasdbralikkuse ja
ligipdésetavuse tottu. T6O Kirjutamise hetkel kasutavad Wordpressi 59,9% kdikidest
sisuhaldusststeemil Gles ehitatud veebilehtedest. Kasutajate arvu poolest on esimesel kohal
Joomla 6,6% (W3techs, 2017).

Muligi kasvatamiseks on oluline, et veebileht oleks kéttesaadav suurele auditooriumile.
Uheks viisiks on teha veebileht leitavaks otsingusiisteemides. Praegusel hetkel on kdige
populaarsem otsingumootor Google ligi kuue miljardi otsinguga péevas, mis moodustab 68%
kdikidest otsingutest. Vordluseks voib tuua jargmise konkurendi Bing, kus toimub 13%
koikidest otsingutest (NetMarketShare, 2017). Veebis on lisaks spetsialiseeritud
otsingumootoritele, nagu Google, Bing ja Yahoo, ka platvormip&hised otsingumootorid nagu

naiteks Facebook, Pinterest, Youtube jpt.

Antud t60 on suunatud e-poe arendajatele, kellel on vaja planeerida Google’i

otsingumootorile suunatud optimeerimisprotsesse.

Bakalaureusetod  ldhtub  probleemist, et  veebilehtede  optimeerimisprotsesse
otsingumootoritele (Search engine optimization - SEO) on palju, mille t6ttu on keeruline
prioritiseerida otsingumootori optimeerimisprotsessidega seotud tegevusi veebilehe
arendusse ning ulalpidamisse, kuna soovitatavad tegevused ei ole vordse vaartuse ja

ajakuluga. T66 eesmark on anda hinnang optimeerimisprotsessidele ja jagada soovitusi, et



lihtsustada e-poodide Gldist arendus- ja turundustédd. Eesmargi taitmiseks kirjeldab autor
uldiseid Google'i otsingumootorile suunatud optimeerimisprotsesse ja tegevusi ning seejarel
annab neile hinnangu. Autor valis sellise t60 teema, kuna tootab veebiarenduse ettevottes
ning tegeleb Wordpressi e-poodide otsingumootorite optimisiatsiooniga.

Eesmargi saavutamiseks on pustitatud jargmised uurimiskisimused:

e Millised on enam levinud optimeerimisprotsessid Wordpressi-pdhistele
veebilehtedele?
e Millised on erinevate Wordpressi-pohiste optimeerimisprotsesside positiivsed ja
negatiivsed kiljed?
e Milline on optimeerimisprotsesside implementeerimise jarjekord Wordpressi phiste
e-poodide naitel?
Uurimiskisimustele vastamiseks tuleb kirjeldada enam levinud optimeerimisprotsessid
Wordpressi-pBhistele veebilehtedele, hinnata neid péhinedes andmetele ja autori kogemusele

ning jarjestada neid vastavalt antud hinnangule.

Bakalaureuse t60 koosneb kolmest peatiikist. Esimeses peatiikis tehakse tldine luhitutvustus
otsingumootoritest ja Google’i otsingumootorist. Teises peatiikis kirjeldatakse Google’i
otsingumootorile suunatud optimeerimisprotsessid ning antakse neile hinnang. Kolmandas
peatiikis kirjeldatakse optimeerimisprotsesside rakendamist Wordpressile ja selleks
vajalikud laiendused. Kolmanda peatiiki 16pus teeb autor soovitusi, mis jarjekorras rakendada

optimeerimisprotsesse olemasolevasse voi loodavasse e-poodi.



1 Otsingumootorid

Otsingumootor on igasugune slsteem, mis valjastab andmed vastavalt kasutaja poolt
satestatud kriteeriumitele. Selleks, et andmete valjastamine oleks kiire ja tdpne, tuleb
otsingumootoril luua enda kataloog, kus on andmete lugemine lihtsustatud. Kataloogi
andmete lisamiseks kasutavad veebi otsingumootorid otsidmblikuid (spider e. robot).
Otsiamblikud on interneti robotid, mis jarjepideval liiguvad internetis ja indekseerivad
veebilehti (Patil & Patil, 2016)

1.1 Google’i otsingumootor

Tulpilise otsingutulemuse jaoks vdib kuvada miljoneid asjakohaseid tulemusi. Selleks, et
kuvada parimaid tulemusi, kirjutatakse algoritme, mis hindavad seda kui kasulik tiks leht on
(Google, kuupiev puudub). Uheks selliseks algoritmiks on PageRank, mille p&hiidee seisneb
selles, et veebileht on oluline siis, kui sellele suunavad teised olulised veebilehed (Langville
& Meyer). Google’is otsingut tehes on iile 200 parameetri, mida algoritm jalgib otsitulemuste

kuvamisel (Amerland, 2014). Siin m6ned neist:

e Otsiparingu sooritamise asukoht ja keel

e Kasutaja otsinguajalugu

e Otsingu satted

e Marks6na(de) vdi nende stiinonliimide esinemissagedus

e Linkide kogus ja kvaliteet, mis lehele viitavad

e Otsiparingu sooritamise asukoht ja keel

e Kui tihti otsingutulemust on vai ei ole kldpsatud

e Sisu kvaliteet
Algoritmi t66d ja selle uuendusi kontrollivad inimesed, kes kontrollivad Google’i
otsingumootori tulemusi. Tulemustele antakse kvaliteedi hinnang p&hinedes nendel faktoritel
(Google, 2017):

e Asjatundlikus (Expertise) - kas lehel tuleb vélja, et sisu autor on antud alal ekspert ja

kas tal on kogemust?



e Autoriteet (Authority) - lehel on autoriteetsust, kui talle viitavad teised tahtsad lehed,
nditeks The New York Times.
e Usaldusvéarsus (Trust) - kas lehekilg tundub usaldusvééarne? Kas leht on loodud
péris firma poolt péris inimestega?
Selline kvaliteedikontroll, on oluline, et inimesed usaldaksid otsingutulemusi (Ramos, 2016).
Veebiarendajatele on jagatud soovitusi kvaliteetse sisu loomiseks ja veebihalduseks

Webmaster guidelines?® lehel.

Mobiilsel seadmel otsingut sooritades on Google’ile oluline, et leht arvestaks mobiilse
seadme ekraani suurusega ning oma kujundust vastavalt muudaks. Selle pdhjuseks on, et
2015. aasta seisuga on mobiilsete seadete pealt tulevate paringute osakaal tegelikult

lauaarvutitest suurem (Dischler, 2015).

Google’i otsingutulemustes leiab ka sponsoreeritud linke, mida kuvatakse sinna Google
Adwordsist?. PPC (pay-per-click) turundamine ei paranda tavaliste otsingutulemuste edukust
(Google, kuupédev puudub), seega see ei kuulu traditsioonilise otsingumootorite

optimeerimise alla.

! Google Webmasters guidelines: https://support.google.com/webmasters/answer/35769?hl=en

2 Google Adwords: https://adwords.google.com/



2 Optimeerimisprotsesside analtits

Otsingususteemidest l&dhtuvad optimeerimisprotsessid on tegevused, mille abil saab
parandada veebilehe néhtavust otsingusisteemides. Otsingumootorite eesmark on
indekseerida voimalikult palju veebilehti, et oleks voimalik pakkuda rohkem kvaliteetseid
tulemusi tema kasutajatele. Ké&esolevas t60s jagatakse optimeerimisprotsessid tehnilisteks ja
mittetehnilisteks tuginedes Amerlandi (Amerland, 2014) raamatule. Protsesside valik
pOhineb Google’i soovitustel ja autori kogemustel e-poodide optimeerimisel Google’i
otsingumootorile. E-poe eesmérk erineb blogi lehest vdi isiklikust ajaveebist oma toodetega
janende mutgivoimalustega virtuaalses keskkonnas. Oluline on toodete leitavus veebis ning
kasutada vO@imalusi, mida otsingumootorid pakuvad toodete kuvamiseks. Enne
optimeerimisprotsesside labiviimist on soovituslik seadistada analliitika tooriist, et

efektiivsemalt md6ta ja analitisida optimeerimise tulemust.
2.1 Tehnilised optimeerimisprotsessid

Schema.org struktuuri rakendamine lehtedele

Schema.org on kogukond, mille eesmark on struktureerida kdiki vBimalikke andmeid, mis
on veebis saadaval. Google, Microsoft, Yahoo ja Yandex on schema.org algatajateks ja
toetajateks (Schema.org, kuupéev puudub). Google kasutab schema.org struktuuri, et saada

paremini aru veebilehtede sisust ja ka ldiseks informatsiooni kogumiseks.



Content Available

Notes
Type Features
Articles Top stories The Top stories carousel requires that your content be published in AMP. For more information, see
carousel AMP with structured data.
Rich results
Local Place actions Requires explicit opt-in. Express interest.
Businesses
Music Music actions Requires explicit opt-in. Express interest.
Recipes Rich results
Host-specific
lists
Reviews Critic review Requires explicit opt-in. Express interest.
cards

TV & Movies  Watch actions  Requires explicit opt-in. Express interest.

Videos Rich results

Joonis 1. Nimekiri toetatud rich results tiUpidest

Kasutades veebilehel schema.org struktuuri, on voimalus saada esile tostetud Google’i poolt.
See eraldab otsingutulemust visuaalselt teistest, andes talle lisaelemente. Selline esiletdstetud

otsingutulemus on rich result.

Porgandikotletid - Meniiii.ee
emms,  www.menuu.ee/recipe/porgandikotletid + Translate this page
¥k Rating: 5 - 3 votes
, ... pbirates ettevaatlik, see-eest tanu kirgemale tempratuurile valmivad kiiremini). Retsept
on tehtud 1 suure porgandi ja 1 vdikese sibulaga, vaid 4 kotleti kohta.

Joonis 2. Retseptile rakendatud rich result
Struktuuri korrektset rakendamist saab kontrollida Google’i tooriistaga, mille nimi on
Google Structured Data Testing tool®. See naitab, mis elemendid lehel on kirjeldatud ja kas

see klapib antud lehele méaératud struktuuri formaadiga.

Peale struktuuri rakendamist ei pruugi Google kajastada muudatusi otsingutulemustes
koheselt, sest Google tdstab esile vaid usaldusvaarseid lehekilgi (Google, kuupéev puudub).

3 Google Structured Data Testing tool: https://search.google.com/structured-data/testing-tool
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Kll aga on voimalik kontrollida, kas Google v8imaldab tldse selle kuvamist kasutades Rich

Results Test* tooriista.

AMP formaadi rakendamine veebilehele
AMP projekt® (Accelerated mobile pages) on Google’i poolt pakutav formaat, mis on

ehitatud kasutama voOimalikult vihe mobiilset andmemahtu. AMP’1 kasutavad veebilehed

saavad ka vastava tahise oma otsingutulemustele.

© www.aljazeera.com> 2017/12

Joonis 3. Otsingutulemusele lisatud AMP suimbol

AMP teeb veebilehe kiiremaks, lubades ainult enda poolt méadratud HTML’i ja Javascript’i.
Lisaks koodi piiramisele lisatakse leht kiiremaks edastamiseks AMP’i enda loodud
vahemallu. AMP’i poolt sitestatud piirangud vdivad tiihistada mdned e-poe
funktsionaalsused, mis s6ltuvad sobimatust koodist. Wordpressi teemad on (Gldiselt
mobiilisdbralikud, seega AMP uuendust oleks soovituslik rakendada vaid blogidele ja
artiklitele. Lisaks sellele tleb Google Webmastersi blogi (Mehta, 2017), et AMP’i ei
arvestata kui algoritmi mojutavat positiivset signaali. See tdhendab seda, et kui on tegemist
kahe identse lehega ning teisel kohal olev leht rakendab oma lehele AMP formaadi, ei ole

otsitulemuste leht sellest mjutatud.

4 Rich Result Test: https://search.google.com/test/rich-results

® The AMP project: https://www.ampproject.org/
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Lehe kiirus

Google’ile on lehe kiirus niivord oluline, et seda on nimetatud iiheks faktoriks veebilehtede
jarjestamisel otsingutulemustes (Singhal & Cutts, 2010). Lehe laadimiskiirust mgjutavaid
tegureid on mitmeid. Uks viis lehe kiirust kontrollida on kasutada Google’i PageSpeed®

tooriista.

Oluliselt kiirendab veebilehe kuvamist dinaamiliste asemel staatiliste lehtede laadimine.
Juhul kui tehakse paring dunaamilisele php failile, siis server peab to6tlema PHP andmeid,
mis pikendab Kkasutaja paringu vastamisele. Uheks selliseks rakenduseks on W3 Total

Cache’.

Rahvusvaheliselt tegutsevatele e-poodidele on mdistlik uurida CDN(content delivery system)
lahendusi, nagu naiteks MaxCDN8. CDN’id aitavad staatilise sisuga - pildid, Javascript ja
CSS. Neid hoiustatakse erinevates serverites, tdnu millele muutub sisu laadimise

ulemaailmselt kiiremaks (WP Engine, 2017).

Piltide ja koodi laadimise kiirendamiseks kasutatakse kokkusurumist. Minified HTML’is,
Javascript’is ja CSS’is eemaldatakse liigsed andmed, ilma et veebilehe sisu oleks sellest

mojutatud (PageSpeed Tools, 2016).
Lehe turvalisus

Lehe turvalisust saab kasutajatele tagada kasutades HTTPS protokolli, mis loob turvalise
uhenduse serveriga (Google, kuupéev puudub). Protokolli olemasolu on otsingumootorile
positiivne signaal (Bahajji & Illyes, 2014). Lisaks Google’i algoritmile on turvaline ihendus

vajalik e-poodidele, et lubada kasutajatel sisestada krediitkaardi andmeid ning edastada

6 PageSpeed insights: https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
"W3 Total Cache: https://wordpress.org/plugins/w3-total-cache/

8 MaxCDN: https://www.maxcdn.com/
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makseid. Turvalisuse eesmargil tuleks maksed viia labi kasutades teenuseid nagu Stripe® voi

kasutada arvepdhiseid pangatlekandeid.
2.2 Mittetehnilised optimeerimisprotsessid

Votmesonade kasutamine lehe pealkirjas ja Kirjelduses

Google tdstab otsingutulemuste lehel (Search engine result page - SERP) esile votmesonad
(keywords), mida otsingus on kasutatud. See aitab kasutajal otsustada, kas antud teema vastab
tema otsingule vGi mitte. Vdtmesdnade olemasolu on oluline ka algoritmile. Seetdttu on
soovitatav kasutada vGtmesdna korra pealkirjas ja esimeses 18igus voi metasildis. Kirjelduse
metasilt (meta description) lubab kasutada lihendatud ja tabavat muugiteksti, mis on
suunatud otsingumootoritele. SEMrush (SEMrush, 2017) poolt labiviidud uuring néitab seda,

et Ule 75% top 20 lehtedel esineb marksdna lehe sisus ning pealkirjas 60%.
Piltide kirjelduste optimeerimine

Pildi kirjeldamisel kasutab Google jargmiseid omadusi: failinimi, alternatiivne kirjeldus,
pealdis ja lehe sisu, kus pilt asub. Alternatiivne tekst on dlioluline pildi kuvamiseks ja
ligipaésetavuses otsingutulemustes (Ferraz, 2015). Pilt peab olema unikaalne ja sobima teksti
ning votmesdnaga. Pilt, mis on véljapaistev ja teemakohane palvib rohkem tahelepanu, mis
tdstab ka lehe ja pildi dldist edukust otsingumootoris. Kui udldises otsingus leiab
pilditulemusi, tdhendab see, et seda mérksdna kasutades suunduvad inimesed tihti piltide
kategooriasse. See on hea signaal sellest, et soovitatav oleks teha piltide kirjelduste
optimeerimist (Fishkin, 2017).

9 Stripe: https:/stripe.com/
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Joonis 4. Veebiotsingus néidatud pilditulemused

Véliste viidete loomine (Link building)

Juhul kui lehele viidatakse valisallikast, on tegemist vélise lingiga. Parimad lingid on need,
mis on teenitud vaartust andva sisuga. Koige parem sisu, mida saab enda lehele panna, on
seotud teiste inimeste, kohtade, siindmustega ja todstuses toimuvaga. Selline sisu saab

tasustatud viidetega ja jagamistega sotsiaalmeedias (Ward, 2015).
Sisemiste viidete loomine (Internal linking)

Igasuguseid hlpertekstlinke, mis viitavad sama domeeni lehele, saab nimetada sisemisteks
linkideks. SEO kontekstis on eesmark luua viiteid sligavamatele lehtedele ja tuua need
hierarhiliselt vdimalikult 1&hedale esilehele. Lihtne navigatsioon ja selge sisu teeb kasutajale
veebilehel viibimise meeldivamaks. Néiteks kui panna lehe jalusesse olulisi linke, annab see
kasutajatele, kes on lehe 18ppu joudnud, uue véimaluse vajaliku informatsiooni leidmiseks
(Ledford, 2009).
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Tegevused Uudised Ministeerium Teenused
Arengukavad Avalike suhete osakond Ministeeriumi tutvustus Majandustegevuse register
Ministeeriumi arengukava Pressiteated Juhtkond Ehitisregister

Joonis 5. Majandus- ja kommunikatsiooniministeeriumi kodulehel olev jalus

Spetsialiseeritud maandumislehed

Uldiselt saab iga lehte pidada maandumisleheks. Turunduses kasutatakse terminit
maandumisleht réakides lehtedest, mis tdidavad Uhte konkreetset eesmarki, néiteks kus asub
the konkreetse kampaaniaga seotud informatsioon. See annab vdimaluse kasutada
meeldejadvaid kasutaja- ja otsingumootorisdbralikke aadresse (nt. veebileht.ee/osturalli).
Selline eraldamine lubab ka jalgida kampaania edukust paremini. Naiteks kui tegemist on e-
poega, mis spetsialiseerub nahast toodete mudgile, siis oleks kasulik viidata péhimen(ust
igalt tootelt “Nahktoodete hooldamine” lehele. Selline sisu on evergreen content (igihaljas
sisu). Sellise sisu tootmine vdtab palju energiat, kuid sellel on veebis tihtipeale palju pikem
eluiga kui jarjekordsel top 10 blogi postitusel. Evergreen content vOib teenida veebilehe
kllastajaid mdned kuud vdi isegi aastaid (Grocki, 2017). lIgihaljas sisu on hea koht kus

korjata veebiliiklust ning kasvatada usaldust kasutajatega ning otsingumootoritega.
Blogi ja artiklid

Suurtel e-poodidel on rohkem lehti ja sissetulevaid linke. Naiteks Amazoni e-pood, mille
kategooriate valik on alates videolaenutusest IGpetades krediidi ja makse teenustega. Selleks,
et nendest ette saada véiksematel lehtedel, tuleb luua véértust kasutajatele kitsamatel
teemadel. Aegamddda kasutajad viitavad tekstile ronkem ning Google paneb seda téhele ning
muudab otsingutulemusi vastavalt (Cutts, 2014). Domeeni ja lehe tdsiseltvbetavuse
tdstmiseks on voimalik kasutada artikleid, arvustusi ja dpetlikku informatsiooni, mis loovad
kasutajale uut véartust. Uuringud on naidanud, et pikem ja dpetlik tekst hoiab paremini

15



kasutajaid ja tGstab tdenédosust, et seda ka teistele jagatakse. Sonade arv voiks olla tile 1500

sbna, kuid see on pigem soovitus kui reegel (Patel N. , 2014).

Keeruliseks teeb selle protsessi olukord, kus turundajal puudub teadmine sihtgrupist voi kui
puuduvad mudgiteksti kirjutamise oskused. Sellisel juhul on vdimalik leida oma ala
eksperdid ja kutsuda neid kulalisartikleid kirjutama. Samuti on véimalik leida mudgiteksti

Kirjutaja ning hiljem ise teksti korrigeerida.

Blogipostitused ja artiklid vOivad tdita spetsialiseeritud maandumislehtede funktsiooni, kuid
spetsialiseeritud maandumislehe eeliseks on vdimalus rakendada ebastandardset tlesehitust

ja kujundust, mis v@imaldab lehe sisu paremat presenteerimist.
Kasutajate arutelu

Wordpressi lehtedel on vdimalik kasutajatega arutada teemasid kommentaariumites. See on
uks Wordpressi sisseehitatud funktsioonindest, mida saab asendada vO0i téiendada teiste
laiendustega. Blogi kommentaarid pikendavad lehe sisu, ning on positiivne signaal
Google’ile. Sellega ndeb otsingumootor, et kasutajad on lehel aktiivsed ja tekst mida
kirjutatakse on kaasahaarav. Juhul kui kommentaarid ei ole modereeritud ja need ei paku

vadrtust voi ei ole teemaga seotud, siis seda pigem ei arvestata (Mueller, 2014).
Arvustused

Otsingutulemusi vaadates vdib leida tooteid, millele on lisatud hinnangu térnid (vt. Joonis
2). Arvustused on hea signaal nii tarbijale kui Google’ile. See annab tootele ja
otsingutulemustele usaldusvédarsust. Andmeid on vdimalik koguda mitmel erineval viisil,
kuid selleks tuleb lisada vastavad liidesed ja laiendused. Google naitab tdrne toodetel
otsingutulemustel vaid siis, kui ta on kindlaks teinud, et arvustused on usaldusvaarsed
(Google, kuupdev puudub). Uheks usaldusvaarsete arvustuste kogumise platvormiks on
naiteks Yotpo®®.

10 Yotpo: https://www.yotpo.com/
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Lokaliseerimine

Lokaliseerimise optimeerimisprotsessil lisatakse signaale Google’ile, mis aitaksid tdpsustada
veebilehe sihtgrupi regiooni. Néiteks on veebis saadaval erinevaid katalooge, mis loendavad
kindla kategooria alla sattuvaid teenusepakkujaid. Tuleb leida kataloog, mille loetelu on
seotud mingi kohaga ja optimeeritava veebilehe tegevusalaga. Sellised kataloogid vdivad olla
kohaliku omavalitsuste kodulehtedel, Glikoolide kodulehtedel, kohalike restoranide

nimekirjad jms.

See photos

G Oog I e p I eX ’ Website Directions

4.4 %%k Kk 5449 Google reviews
Building complex in Mountain View, California

The Googleplex is the corporate headquarters complex of Google LLC.
and its parent company Alphabet Inc_, located at 1600 Amphitheatre
Parkway in Mountain View, Santa Clara County, California, United States,
near San Jose. Wikipedia

Address: 1600 Amphitheatre Pkwy, Mountain View, CA 94043, USA
Phone: +1 650-253-0000
Built: July 2004; 13 years ago

Suggest an edit

Joonis 6. Google’i asukohaga seotud otsingutulemuse rich result

Juhul kui on tegemist &riga, millel on ka fudsiline asukoht, siis on vdimalus kasutada
vastavaid mérksénu oma lehtedel, mis on seotud asukohaga - nt. “Droonid Tartus”. Juhul kui
tehakse bréndi otsingut, siis v8ib Google tdsta organisatsiooni informatsiooni esile kasutades

andmeid, mida ta Google Business kasutajast katte saab (vt. Joonis 6).
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2.3 Ebaeetilised protsessid

On optimeerimisprotsesse, mis edendavad veebilehe nahtavust, kuid ei ole lubatud
otsinguststeemide poolt, kuna need on petlikud vdi ebaeetlised. Selliseid votteid rakendavad
veebidomeenid saavad hoiatuse vdi karistada. Valja on toodud mdned populaarsemad

Google’i poolt nimetatud protsessid:

Votmesdnade Ulekasutamine - Teeb teksti loetamatuks vOi on ebaloomulik. See on leht,

mida kasutajad ei tahaks naha ning Google ei soovi indekseerida (Google, kuupaev puudub).

Peitmine - Naidates otsingumootoritele erinevat lehe sisu voi keelates neil sirvida osa lehte

arvatakse negatiivseks signaaliks otsingumootorile (Google, kuupéev puudub).

Viidete ostmine - Viidete ostmine on ebaloomulik, mida Google ei soovita ja vdib ka

karistada. (Google, kuupéev puudub).

Duplikaatsisu - lehed, kus on vahe vdi puudub taielikult originaalne sisu, on signaal
Google’ile, et leht on madala kvaliteediga. Siia alla satuvad lehed, mis votavad niiteks

kellegi teise sisu ja uut véartust sellest ei loo (Google, kuupéev puudub).
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2.4 Optimeerimisprotsesside hindamine

Uheks t66 eesmirgiks on anallitisida optimeerimisprotsesside haid ja halbu kiilgi pdhinedes
erinevatel andmetel ning autori kogemusel optimeerimisprotsesside labiviimisel. Tehnilised
optimeerimisprotsessid on Gldiselt Ghekordse seadistamisega ning neid peab vaid aeg-ajalt
uuendama. Tehnilised optimeerimisprotsessid on veebittdriistadega tabatavad, neid vdiks
seadistada enne mittetehnilisi tegevusi. Mittetehnilised protsessid vajavad rohkem
eksperimenteerimist, turundamist ja mudgioskust. See peab olema osa sisu- ja
turundusstrateegiast. Mittetehniliste protsesside puhul on pigem tegemist jarjepidevate
protsessidega, seega tuleb planeerida vastavalt ja jagada soovitusi lehe sisu haldajatele
aktiivselt. Voimalusel tuleks teha autoritele ka ligipéédsetav fail, kuhu on koik antud

valdkonnas kehtivad soovitused sisse Kirjutatud.
Votmesdnade kasutamine lehe pealkirjas ja ltuhikirjelduses

Sihilik votmes6nade kasutamine lehtede pealkirjades ja luhikirjeldustes on soovitatav, kuna
need votmesdnad tuuakse esile otsingutulemuses rasvaselt. SEMrush (SEMrush, 2017)
uuring on nadidanud, et marksdnade kasutamine luhikirjeldustes ja pealkirjas, ei mdjuta
otsingutulemuse jarjestust suurel maaral. Sellele (heks pdhjuseks on otsingumootorite
lilkumine semantilise otsingu suunas, kus otsingumootor proovib rohkem aru saada paringu
tdhendusest. Eelistatud oleksid pealkirjad ja lihikirjeldused, kus on mérksénu kasutatud,
mida kasutajad otsingus kasutaksid, et vastavat sisu leida. Seda kahel pdhjusel: see tekst
ilmub rasvaselt ning jaab tunne, et otsingutulemus kdnetab lugejat. Tegemist on

mittetehnilise optimeerimisprotsessiga ning seda tuleks jalgida jarjepidevalt.
Schema.org struktuuri rakendamine lehtedele

Schema.org seadistus on vdimalik laiendustega. Teatud osa struktuurist on juba Wordpressi
enda poolt kirjeldatud ning mdned laiendused, nagu néiteks WooCommerce, on seda
struktuuri juba osaliselt kirjeldanud. On saadaval mitmeid tasulisi laiendusi, mis lubavad

taiendada olemasolevaid struktuure.
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Tegemist on tehnilise optimeerimisprotsessiga ning see sdltub toodete tliiipide valikust, mida

lehel pakutakse. Selle voib jatta kdige viimaseks tehniliseks tegevuseks.

TOO autori ettevottes, 2016. aasta projektis oli eelnevate arendajate poolt rakendatud
schema.org struktuur e-poele ebakorrektselt ning Google Structured Data Testing tool naitas
vigu. Struktuuris olid tdidetud valed valjad, mis ei vastanud schema.org poolt maaratud
parameetritega. Selle tagajarjel ei olnud vdimalik lisada arvustusi ja kuvada kasutajate
hinnanguid. Ebakorrektse rakendamise tottu tuli broneerida aega arendajatega, mis aeglustas
optimeerimisprotsesside rakendamist ja testimist. Sellise olukorra valtimiseks tuleks
rakendada schema struktuur kasutades laiendust ning kontrollida, et schema oleks rakendatud

Oigetele tootetliupidele.
AMP formaadi rakendamine veebilehele

Juhul kui e-poel on palju artikleid voi sisulehti, mida peab kasutajatele serveerima, siis see
on (ks pdhjus, miks peaks AMP’i proovima. AMP’i rakendamisega tuleb olla ettevaatlik.
Uheks probleemiks analiiiitikas on nende kasutajate jalgimine, kes liiguvad AMP lehtedelt

teistele sisulehtedele, kus AMP formaati ei ole rakendatud (Marvin, 2017).

AMP formaadi lisamiseks on mitu viisi. Uheks laienduste kombinatsiooniks on: AMP*?,
Yoast!? ja “Glue for Yoast SEO & AMP”, Sellega on vdimalik mérata, mis lehetiiiipidele

AMP rakendatakse ja milline lehe valimus saab olema.

TG0 autori ettevotte Ghes 2016. aasta projektis oli katse viia lent AMP formaadile. Klient oli
teadlik vdimalikest vidinatest (widgets), mis selle formaadi rakendamisel &ra kaovad. Kuu
aega kestnud eksperimendi kdigus selgus, et peale AMP formaadi rakendamist vahenes lisaks
vidinate kadumisele ka mobiilsete kasutajate liiklus. Seetbttu otsustati peale eksperimendi
I6ppu AMP formaadi kasutamise vastu. Huvitavaks teeb juhtumi see, et AMP formaat ei
oleks tohtinud mdjutada veebilehe kiilastusi kuna p&hiline sisu lehel oli kirjalikud arvustused.

1 AMP: https://wordpress.org/plugins/amp/
12 yoast SEO: https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/

13 Glue for Yoast SEO & AMP: https://wordpress.org/plugins/glue-for-yoast-seo-amp/
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Pdhjuseks vois olla see, et anallilitika tooriist ei registreerinud kasutajaid, kes maandusid
AMP lehtedele. Seet6ttu tuleb AMP formaati rakendades silmas pidada, et kasutusel oleks

laiendus, mis ithendaks AMP’1 pdhilise analiiiitikatooriistaga.
Lehe Kkiirus

Lehe Kiirusele tuleks mdelda juba teenusepakkuja valimisel. Oluline on teada, kus asub e-
poe kasutajate sihtgrupp. Naiteks kui veebileht peab jéudma vaid Eesti tarbijani, siis piisab
kohalikust teenusepakkujast nagu Veebimajutus'* vi Zone!®. Teenusepakkujal vdivad olla
enda poolt soovitatavad Wordpressi laiendused, mis on veebimajutuse serveri poolt

eelistatud.

Lisaks teenusepakkuja valimisele, on mdistlik rakendada veebilehele erinevate andmete
kokku surumiseks mdeldud laiendusi ja satteid. Andmete kokku pressimine tdstab lehekdlje
kiirust markimisvéarselt (Google, 2017), kuid sellega tuleb olla ettevaatlik - mdningad
rakendused ei kannata kokkupressimist ning sellega tuleks eksperimenteerida. Piltide
optimeerimiseks on mitmeid v6imalusi ja laiendusi. Pildi kvaliteedi optimeerimisel on

oluline leida tasakaal faili suurusel ja kvaliteedil.

Wordpressil laienduste valik vajab katsetamist, kuna iga laiendus, mis mojutab kasutajale
lehe kuvamist on v@imalik aeglustaja. Vaiksemate veebilehtede puhul ei pruugi aru saada, et
kiirusega on probleeme, kuid e-poe suuremaks skaleerimisel tulevad need probleemid péris

kiiresti pérale (Fylan, 2017).
Lehe turvalisus

Nagu eelnevalt mainitud, on turvalisus oluline nii Google’ile kui ka maksete vastuvotmiseks,
seega tuleks domeenile lisada SSL sertifikaat. Baymard Instituudi uuring on naidanud, et
SSL sertifikaadi olemasolu ning turvalisuse ikooni olemasolu makse lehel tdstab muuki

markimisvéarselt (Appleseed, 2016). HTTP protokollilt tGlemine HTTPS protokollile on

14 Veebimajutus: https://www.veebimajutus.ee/

15 Zone veebimajutus: https://www.zone.ee/et/virtuaalserver/hind/
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tugevalt soovitatav, kuid kuna selline tleminek vdib osutuda keeruliseks, oleks hea katsetada

uleminekut katseveebis, et selgitada tiksikasjani valja vajalikud muudatused (Stox, 2016).
Valiste viidete loomine

Valiste viidete saamine on pigem pikaajalisem strateegiline protsess mitte hekordne
pingutus. Veebis on saadaval erinevaid strateegiaid, mis puudutavad linkide saamist. Kasulik
oleks teavitada lugejaid varskest postitusest sotsiaalmeedias, e-maili kaudu v6i mdne muu
kanali kaudu. Lisaks viidete teenimisele lehele, tuleb jalgida olemasolevaid véliseid viiteid,
et lehed, millele nad suunavad, oleksid lugejatele saadavad.

Autori ettevotte 2017. aasta projektil oli vaja Umber viia vana blogi uuele domeenile.
Médlemad lehed olid Wordpressi platvormil ning postitused eksporditi Uhest blogist teise.
Vana blogi suunati imber (301 - moved permanently ehk jaddavalt kolinud), mis annab
Google’ile teada, et sisu on viidud uuele domeenile. Umbersuunamine tehti eesmargiga
siilitada positsioon Google’i otsingumootoris. Viga ruttu niitas Google Search Console’is®
ligi paarsada katkist linki, mis ei viinud kuhugi. Vana blogiga tulid kaasa vanad lingid ja
kategooriad, mis tegi kasutajatel blogi kasutamise ebameeldivaks ning arendajatel selle
haldamise keeruliseks. Sellise olukorra véltimiseks tuleks Gle tuua vaid kdige populaarsemad

artiklid ning uuendada nende sees olevaid linke.
Sisemiste viidete loomine

Sisemist viitamist on alati véimalik juurde lisada. Uldiseks viitamiseks vdib pidada linke,
mis on péistes, jalustes ja kulgribal. Koik olulised lehed peavad olema saadaval
otsingumootorile lingi kujul. Otsingumootor ei mdista teha otsingut lehe otsinguribal, et leida
mdned Uhendamata lehed. Kasutades sisukaarti (sitemap) on v@imalik lehed &ra viidata ihes
kohas. Paljud SEO laiendused pakuvad sisukaardi loomise funktsiooni. N&idates Google
Search Console’is sisukaardi asukoha, teab Google tipselt kuhu pddrduda, et jargmist

indekseerimist 1&bi viia. Inimestele loetavad sisukaardid on kasulikud ka kasutajatele, kes

16 Google Search Console: https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=en
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otsivad konkreetset lehte. Parast esmast meniude ja sisukaardi seadistamist, ei pea enam

nendega nii pohjalikult tegelema.

Sisust viitamine teistele lehtedele on oluline, kuna see nditab otsingumootorile, et lehed on
omavahel semantiliselt seotud ning kasutaja saab kohe seda linki kasutada, kui tal selleks
tahtmine tekib. Sellist sorti viitamine on aktiivsem ning seda on alati hea meeles pidada.
Tuleb tajuda, millal link sinna sobilik oleks ja mis kujul, ning leida dige rutm. Tuleks
katsetada, kas piisab aktiivsest tekstist vGi on see link nii oluline, et tema Umber peaks
ehitama nupu vai illustratsiooni. Sisemisi viiteid saab veel luua laiendustega, mis soovitavad

artikleid edaspidiseks lugemiseks.

Sisemine viitamine on tehniline siis, kui luuakse meniusid ja sisukaarti, kuid Gldiselt on
tegemist mittetehnilise protsessiga. Viidata tuleb piisavalt ja ainult seotud teemadele. Blogiga
vOi erinevate toodete tulipidega e-poodidele tuleb selleks palju véimalusi. Naiteks kui
veebileht milb tarkvara tooteid, pakub neile treeninguid ja kirjutab nendest blogis dpetliku

teksti - k&iki neid lehti saab omavahel Gihendada sisemise viitamisega.

Autori 2017. aasta projektis loodi eraldi menul tarkvara tootelehtedele, et siduda tooteid
nendele mdeldud koolitustega. Mtk nii toodetel kui ka tarkvaral oli kasvamas. Kahjuks ei
olnud vdimalik meniil kasutamist mdGta ning seet6ttu oli raske hinnata, kas menti loomine
aitas kaasa muugile. P6hjuseks oli tehniline viga, mis ei lubanud kasutada lingi parameetreid,
et jalgida kus kasutaja koolituse lehele viitele klopsas. LOpuks leiti lahendus kasutades
Google Tag Manageri'’ jalgimist. Google Tag Manageriga saab jalgida kasutajate tegevusi
veel detailsemalt, kui seda Google Analytics®® vai Google Search Console teevad. Google

Tag Manager to6tab vaga hasti koos Google Analyticsiga.
Piltide kirjelduste optimeerimine

Google’1 otsingumootor muutub aina paremaks pildi sisu tuvastamises, kuid enamasti on

tegemist tekstipGhise anallilisiga. Seega tekst, mis illustratsiooni Umbritseb, vdiks olla

17 Google Tag Manager: https://www.google.com/analytics/tag-manager/

18 Google Analytics: https://analytics.google.com/
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marksdnarikas. Sel juhul, kui kasutaja peaks otsima nende mérksGnadega, siis Google
pildiotsingus tuleb see vélja. Piltides otsingu optimeerimine aitab e-turundusele kaasa, kuna
paljud kasutajad ostlevad pildiotsingu alusel. Naiteks kui tegemist on mingi brénditootega,
siis voiks failinime ja alternatiivteksti rikastada iga detailiga - toote nimi, toote tlup, brénd,

seeria number, kollektsioon, aasta. Otsingumootor pitab kdik need detailid kinni.

Piltidele kirjelduste ja failinimede andmine ei vaja mingit laiendust. Tuleb vaid meeles
pidada, et iga pilt peab saama marksonadest koosneva nimetuse ja alternatiivteksti, mis sobib
lehega kuhu pilt postitatakse. Autoritele oleks hea protsessi meenutada aeg-ajalt, kui piltide

optimeerimine on mééaratud Uheks eesmargiks.
Spetsiaalsed maandumislehed

Esileht on hea maandumisleht, kui sellel on hea kirjeldus sellest, kellele see e-pood véartust
pakub ning mis tooted on muugiks. Tavaliselt jadb esileht liiga Gldiseks ning peab looma

spetsialiseerituid maandumislehti, mis kirjeldab tooteid tdpsemalt.

Informatiivsed maandumislehed, kus on igihaljas vaartuslik informatsioon, on ks oluline
viidete kogumise allikas. Igihaljal lehel vdib kasutada ka blogile sarnast kujundust, kus lehe
alguses voi 16pus néidatakse sarnaseid lehti linkidena.

Kampaaniate vOi eripakkumiste lehed v@ivad olla omaette lehe tlbid, mis on sujuvama ja
sisukesksema kujundusega. Naiteks vOib peita &ra m6ned meniid ja mitte viidata enam
kampaaniavélistele lehtedele. Kampaaniaga seotud tekst ja disain peab klappima reklaamis

naidatuga.

Maandumislehed v@ivad tehniliselt keerulised olla, kuid ka kdige lihtsam maandumisleht,

mis annab kasutajatele vaartust vdib koguda viiteid ja kasvatada usaldust e-poe brandi suhtes.
Blogi ja artiklid

Blogidel ja artiklitel on otsingumootori optimeerimisel kasu ainult siis, kui kasutajad tulevad
nende juurde tagasi ning viitavad artiklitele. Juhul kui keegi artikleid ja blogipostitusi ei loe
janeile ei viita, siis tuleb oma turundusstrateegiat muuta vastavalt. Blogide kirjutamisel peab

teadma, kes on teksti sihtgrupp ja millised on ootused olemasolevatel lugejatel.
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Alati saab kutsuda ka kulalispostitajaid, keda peetakse oma ala ekspertideks. Vdimalik on

palgata professionaalseid kirjutajaid, kes teemakohase teksti valmis kirjutaksid.

Kasutades laiendusi teksti mddtmiseks, voib tulla vélja, et teksti pikkus ei ole piisav v6i moni
muu parameeter ei vasta optimeerimisvajadustele. See on pigem soovituslik ja rangelt

jalgimine vdib teha kahju.
Kasutajate arutelu

Juhul kui lehel on olemas blogi ning sinna aeg-ajalt postitatakse artikleid, siis on see vBimalus
dialoogiks oma lugejatega. Kommenteerimissektsioon avab kasutajatel vdimaluse arutada
asja vOi lihtsalt tdnada autorit hea artikli eest. Lugejaid v@ib ka julgustada kommenteerima

viimases 18igus, postitades kiisimuse vms.

Uheks vastuargumendiks vdib kujuneda rampspost v&i ebatsiviilne kaitumine
kommentaariumis. The Coral Project (Coralproject, 2017) uuring on ndidanud, et kui artikli
autorid raagivad kaasa kommentaariumiga ja vastavad nende kisimustele, siis jaab lugejate
kaitumine pigem positiivseks. Rampsposti pitdmine on lihtsustatud laiendustega ning alati
on voimalik piirata kasutajate kommenteerimist ainult nendele, kellel on sotsiaalmeedia voi

e-poe kasutaja.

Kommenteerimissektsiooni olemasolu on positiivne signaal Google’ile, kuid see on vihem
oluline kui nditeks hea pd&hisisu vdi valiste viidete olemasolu. Siiski tuleks seda kindlasti
katsetada e-poodidel, kuna see on tiks kiire ja efektiivne viis saada tagasisidet lugejatelt ning

luua usaldust oma klientidega.
Arvustused

Arvustusi saab koguda kasutades Wordpressi laiendusi. See on hea informatsioon mida
tootelehel kuvada. Kogumist tuleks kasutaja jaoks teha véimalikult lihtsaks: kutsuda neid e-
mailiga tagasisidet andma, anda tagasisidet otse arvelehelt voi jargmine kord kui kasutaja
sisse logib pakkuda neile teha arvustus tootest. Mdned arvustused ei pruugi tulla vélja hea
hindega - nendega tuleks kindlasti thendust votta ja pakkuda v6imalikult palju tagasisidet

vOi lahendust enda poolt.

25



Arvustuste kogumise strateegia on oluline osa tootearendusest, pusiklientide hoidmisest ja
uute klientide loomiseks. Bright Local (BrightLocal, kuupéev puudub) viis l&bi kisitluse, kus

selgus, et 95% kusitlusele vastanutest lugesid ettevotete arvustusi.
Lokaliseerimine

Otsingu tegemisel Google’is tulevad erinevates piirkondades erinevad tulemused. Néiteks
kui sisestada otsingusona “droonid” Tallinnas, siis Google teab kuvada Tallinnas olevaid
droonipoode koos kaardiviidetega. Sama otsingu Pé&rnus, vOivad samas endiselt
esmajarjekorras ilmuda Tallinna piirkonnaga veebilehed. Selle pdhjenduseks on, et
droonipoed Tallinnas on kogunud rohkem viiteid ja veebiliiklust. Parnus oleval droonipoel
tuleks ara ndidata oma asukoht kaardil, kuid to6tada kindlasti teiste optimeerimisprotsesside
kallal.

EttevOte olemasolu erinevates linnades oleks hea &ra néidata thel lehel. Luua uut lehte iga
linna jaoks ei ole soovituslik, kuna sellist kditumist arvestab Google rampspostiks. Erandiks

on naiteks kampaaniad, mis on suunatud teatud linnale v&i piirkonnale.
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3 Optimeerimisprotsesside kohandamine Wordpressi-pdhisele e-

poele

Wordpress on algust saanud blogiplatvormina, kuid niudseks on see vdimeline looma e-
poode suhteliselt vahese keerukusega. Sisuhaldussiisteemid nagu Wordpress on oma
arhitektuurilt otsingumootorisbralikud (Patel, Patel, & Patel, 2012), seega Uldiselt ei tuleks
muret tunda lehtede arhitektuuri tle. Tuleb teha kindlaks, et oleks ligip&as otsiamblikutele,
kasutades SEO laiendust (nt. The SEO Framework!®).

Tehniliste optimeerimisprotsesside labiviimine Wordpressi lehtedel on tldiselt Uhekordne
tegevus, kuid on ka erandeid, nditeks schema.org struktuuri uuendamine, kui lehele tuua uus

tootettitip.

Tehniliste vigade tuvastamist lihtsustavad Google Search Console’i ja Wordpressi
laiendused. Nende parandamist v&i analtisimist voib tellida ka eraldi SEO agentuurist ilma,
et ettevdtte tundlikud andmed vélja péaaseksid. Antud t6os vélja toodud protsessid on kill
kirjeldatud Google’ile pdhinedes, kuid nende rakendamine parandab ndhtavust ka teistes

otsingumootorites.

Tehniliste ja mittetehniliste optimeerimisprotsesside labiviimine Wordpressis toimub
uldjuhul kasutades laiendusi. Igal e-poel on omad ndudmised ja kriteeriumid. Kéesolevas

t00s jagatakse soovitusi Uldkasutatavate Wordpressi laienduste rakendamiseks.
3.1 Laienduste ja rakenduste valimine

Antud t66s annab autor soovitusi laiendustele ja rakendustele, mis kiirendavad veebilehe

t00d, aitavad leida vigu voi optimiseerida lehtesid otsingumootorile.
Wordpressi SEO laiendused

Yoast on kdige populaarsem SEO laiendus Wordpressi kasutajate seas tema

kasutajasObralikkuse ja v@imaluste tottu. See tasuta laiendus aitab postituste kirjutamisel,

19 The SEO framework: https://wordpress.org/plugins/autodescription/
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sisukaardi loomisel, metasiltide lisamisel jpm. Saadaval on ka tasulised tdiendavad

laiendused, mis ei ole kriitilised ldiseks optimeerimistegevuseks.

Juhul kui on soov katsetada palju kiiremat ja skaleeritavamat, kuid vahem kasutajasobralikku
laiendust, siis tasub proovida The SEO Frameworki (Word, 2016). Korraga on maistlik
kasutada vaid uhte SEO laiendust.

E-kommerts laiendus

WooCommerce?® on e-kommerts lahendus, millega on vdimalik mada nii fadsilisi kui ka
digitaalseid tooteid. WooCommerce’i kasutab 42% e-kommerts veebilehtedest (BuiltWith,
kuupéev puudub). Esmane seadistus votab pisut aega ja katsetamist. Tegemist on tasuta

laiendusega, kuid taiendused on dldiselt tasulised.
Analuutika tooriistad

Google Analytics for Wordpress by Monsterinsights?! laiendus ihendab Wordpressi
Google Analyticsiga ja vdimaldab tdiendatud statistika kogumist. Tasuline versioon
laiendusest vdimaldab AMP kasutajate, e-kommertsi mudgi, reklaami jms. jalgimist.

Kasutajatugi on saadaval vaid tasulise versiooni kasutajatele.
Katkiste viidete tuvastamine ja parandamine

Vigaste viidete otsimisel aitab W3 Link Checker??. Katkiste v8i vigaste viidetega on
mdistlik tegeleda Wordpressi-vélise rakendusega, mis ei koorma veebiserverit HTTP

péringutega.

Redirection?? aitab juhul kui on katkiseid linke, millelt kasutajad saabuvad 404 lehele, siis

oleks madistlik kasutada Gmbersuunajat, et suunata neid samale v6i uuele sisule. Lihtne

20 \WooCommerce: https://wordpress.org/plugins/woocommerce/
21 Google Analytics for Wordpress: https://wordpress.org/plugins/google-analytics-for-wordpress/
22 \W3 Link Checker: https://validator.w3.org/checklink

23 Redirection: https://wordpress.org/plugins/redirection/
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algajatele ning vGimaldab ka keerulisemaid timbersuunamisi regulaaravaldiste abil. Uheks
regulaaravaldisega Umbersuunamise néiteks on . *\/too (de|ted) \/.* - see suunab
umber koiki lehti ‘toode’ v6i ‘tooted’ kategoorias. Laiendus lubab lisaks ka grupeerida
umbersuunamisi, mis lintsustavad umbersuunamiste haldamist. Antud laiendus lubab kiiresti
lisada mitu Umbersuunamisreeglit ilma, et peaks uut lehte laadima. V&imalus
umbersuunamisreegleid importida ja eksportida CSV, JSON, .htaccess formaatides,

lihtsustab suure imbersuunamiste hulga lisamist veebilehele.
3.2 Optimeerimisprotsesside prioritiseerimine

Parast tehniliste ja mittetehniliste nérkuste tuvastamist veebilehel, mis takistavad kuvamist
Google’i otsingumootoris voi kahjustavad lehe esile tdusmist otsingutulemustes, tuleb
arendajatel esmajarjekorras tegeleda tehniliste protsessidega. Seejarel tuleks liikuda edasi
mittetehniliste protsesside juurde. Meeles tuleb pidada, et tehniliste vigade parandamine ja
igasuguste optimiseerimisprotsesside l&biviimine oleneb dari spetsiifilistest vajadustest.
Néiteks kui tegemist on kodgitarvete e-poe retseptiblogiga, siis korrektne schema rakendus
on antud blogile palju olulisem kui see oleks néiteks tarkvara mudvale e-poele, sest
retseptidele rakenduv rich result annab otsijatele rohkem vaartust. Sellegipoolest vdib vilja

pakkuda tegevuste jarjekorda, mis sobib suuremale osale e-poodidega veebilehtedele.
Tehniliste optimeerimisprotsesside jérjestus:

e Leitavus - Kas lehed mida tahetakse kuvada on leitavad? Kas lehed, mis peaksid
olema peidus, on ikka peidus?

e SSL sertifikaadi seadistamine

e Analuutika seadistamine

e Mobiilsus - Juhul kui esineb probleeme Mobile-Friendly?* testi labimisel, tuleks need
esimesel vOimalusel likvideerida.

e Schema.org struktuuri rakendamine - Juhul kui rich result

24 Mobile-friendly test: https://search.google.com/test/mobile-friendly
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e Kiirus - Juhul kui lehe laadimiskiirus tletab 4 sekundit, tuleks Kiirusega tegeleda
esimesena.

e AMP formaadi rakendamine - Formaadi tasub katsetada, kui auditi kdigus selgub,
et mobiilses vaates laeb leht liiga aeglaselt isegi kui Wordpress rakendab mobiilset

teemat.

Mittetehniliste optimeerimisprotsesside jarjestus:

e Valiste viidete loomine

e Sisemiste viidete loomine

e VGtmesdnade kasutamine lehe pealkirjas ja luhikirjelduses
e Spetsialiseeritud maandumislehed

e Lokaliseerimine

e Arvustused

e Blogi ja artiklid

e Piltide kirjelduste optimeerimine

e Kasutajate arutelu

3.3 Analitika seadistamine

Google Search Console on tooriist veebimeistritele oma lehtede jélgimiseks Google
otsinguststeemis. See nditab tehnilisi parameetreid, naiteks kas esineb probleeme
robot.txt’ga voi lehe leidmisega, mis on olulised Google’is kuvamiseks. Samuti kirjeldab
Search Console ka mdningaid vigu, mida otsiamblikud lehekdlgi labides tuvastasid. Néitena
vOib vélja tuua lingid, mille paringule ei leitud vastet (kuvatakse kui error 404 - leheklge ei

leitud) koos viitega lingi asukohale.
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Dashboard New and important

Current Status

8 ince @
, Crawl Errors »
» tet
» Cra DNS Server Robots.txt
connectivity fetch
[V < <
0 Soft 404

430 Not found

Search Analytics » Sitemaps Byme (1) 2>

B 549 M 343 URLs submitted

4 warnings
Total Clicks M 330 URLs indexed

Joonis 7. Google Search Console juhtpaneel
Otsinguoptimeerimisel peamisteks mdoddikuteks Search Console’is on Landing pages
(maandumislehed) ja Queries (paringud). Nende abil tuuakse vélja maandumiselehed ja
paringud, millega kasutajad veebilehe otsingumootorist tles leiavad. Omades informatsiooni
paringutest ja maandumislehtedest, on vdimalik leida tugev sisu, millest saab votta dppust

ning vajadusel taiendada.

Igal e-poel peaks olema ka tulemuste mddtmiseks analliitika tooriist. Google Analyticsi
eeliseks sarnaste lahenduse ees on muuhulgas v6imalus jalgida mitme erineva lehe

kllastajate tegevu ning selle pidev uuendamine.

Google Search Console ja Google Analytics vajavad eraldi seadistamist ning neid vdib
omavahel siduda. Nende sidumisel saab teha Google Analyticsis raporteid, mis kaasavad

endasse Google Search Console’i andmeid.
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Kokkuvote

Antud bakalaureusetdé eesmaérgiks oli anda hinnang optimiseerimisprotsessidele ja jagada
soovitusi, et lihtsustada e-poodide Uldist arendus- ja turundustodd. Eesmérk lahtus
probleemist, et e-poodide optimeerimisprotsesse otsingumootoritele on palju, mille tdttu voib

tegevuste prioritiseerimine osutuda keeruliseks.

T60 eesmargi taitmiseks pistitati uurimiskisimused, millele vastamise kéigus tehti tilevaade
otsingumootorile mdeldud optimeerimisprotsessidest, mis on olulised e-kommerts
veebilehtedele. Optimeerimisprotsessidele anti hinnang pohinedes Google’ile, erinevatele
uuringutele ning autori kogemusele optimeerimisprotsesside labiviimises. Hinnangu
andmisel selgus, et tldised kategooriad kuhu optimeerimisprotsessid langevad, on tehnilised
ja mittetehnilised. Kolmandas peatiikis kirjeldati rakendusi ja laiendusi, millest on kasu
optimeerimisprotsesside rakendamisel Wordpressi-pdhisel veebilehel ning autor pakkus
valja optimeerimisprotsesside labiviimise jarjekorra. Samuti kirjeldati Google’i tooriistu,
millega on vdimalik modta otsingutulemusi ja koguda informatsiooni Uldisest e-poe

anallitikast.

To0 edasiarenguks oleks anda pohjalik Glevaade suuremahuliste e-poodide
optimeerimisprotsessidest otsingumootorile ning uurida, millised optimeerimisprotsessid on

sellistel lehtedel olulised.
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Summary

Small and medium sized Wordpress based e-commerce store search engine

optimization processes for Google
Bachelor thesis

The purpose of this bachelor thesis was to evaluate optimization processes and share
recommendations to simplify the overall development and marketing of e-commerce stores.
The goal was based on the problem, that there are many optimization processes for search

engines which may make it difficult to prioritize operations.

To fulfill the purpose of the goal, research questions were set up, which provided an overview
of search engine optimization processes that are relevant to e-commerce websites. The
optimization processes were rated based on data from Google, external research and the
author's experience in search engine optimization. During evaluation, general categories for
optimization processes were determined as technical and non-technical. In the third chapter
Wordpress plugins were listed, which aid the general implementation of search engine
optimization processes along with the author’s suggested order in which optimization
processes should be undertaken. The author also described Google’s tools to measure a

domain search results and collect general web analytics data.

Further development of this thesis would be to provide a comprehensive overview of the
search engine optimization processes of large-scale e-commerce and to investigate, which

optimization processes are most relevant for such sites.
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